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CHIFFRE D’AFFAIRES 2ND TRIMESTRE
2006CHIFFRE D’AFFAIRES 1ER SEMESTRE 2006

Chiffre d’affaires 2nd

trimestre 2006

Consolidé en M

€

2nd trimestre 2006 2nd trimestre 2005 Variation en %

C.A. trimestre 26.5 20.8 + 27.4 %

Chiffre d’affaires 1er semestre 2006

Consolidé en M € 1er semestre 2006 1er semestre 2005 Variation en %

C.A. semestre 52.2 44 + 18.6 %

La croissance de chi�re d’a�aires du 1er semestre est essentiellement due à notre

opération de croissance externe à Laval sur l’ancien site de Flextronics. Le niveau

d’activités pour le reste de nos �liales reste conforme à nos objectifs, et est

sensiblement identique à celui de l’année précédente.

Dans le secteur de l’électronique déjà très concurrentiel, le marché des circuits

imprimés se trouve particulièrement impacté par l’augmentation des matières
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premières rentrant dans sa fabrication. De ce fait, le résultat du groupe sur le

premier semestre devrait ressortir avec une perte nette de l’ordre de 500 K€.

Les mesures prises durant ce semestre devraient permettre l’amélioration du

niveau de marge sur la deuxième partie de l’année, l’objectif du groupe étant au

mieux l’équilibre au niveau de son résultat net sur l’exercice 2006.


